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Relatorio #7 — “Vem ser feliz”
14 de abril de 2021

Ola, investidor!

Tudo bem? Espero que sim!
Sumario

Nesse relatdrio, irei falar sobre uma empresa que compde as nossas Carteiras
LVNT Arrojada e Arrojada Plus.

Vou trazer alguns detalhes do porqué acredito no potencial de valorizacao das
acOes do Magazine Luiza (MGLUS3). Quero Ihe ajudar a compreender melhor o
motivo de esta acdo estar presente em nossas carteiras.

Boa leitura!l

Magazine Luiza (MGLU3)

A histéria da empresa comecgou no ano de 1957, na cidade de Franca-SP,
quando Luiza Trajano Donato e seu marido comegaram a vender 0s primeiros
equipamentos de TV em cores para clientes da regiao.

A empresa, que acredita que 0 acesso a bens, servi¢cos e informacéo é
transformador as familias brasileiras, trabalha para tornar a conectividade
acessivel ao maior numero possivel de pessoas. Portanto, o Magazine Luiza,
facilitando a compra de TVs, computadores e smarthphones, contribui para a
incluséo digital.

Desde 2016, o Magalu vem atraindo o interesse dos investidores. De
01/01/2016 até 09/04/2021, o retorno acumulado foi de 32.092,57%, enquanto
o Ibovespa teve um retorno acumulado de 171,45%, o que mostra o gréafico
abaixo:
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Retorno Acumulado - Magazine Luiza (MGLU3)
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MGLU3 Ibovespa

Fonte: Quantum Axis | Elaboracdo Levante Ideias de Investimentos

O Magalu tem foco na transformacao digital com énfase em
iniciativas omnichannel (“multicanalidade”). Tal modelo de negdcios permite que
haja a integracéo entre as lojas fisicas, virtuais e os compradores.

A multicanalidade é uma vantagem competitiva e posiciona a companhia de
uma forma diferenciada. O Magalu enxerga essa nova estratégia como um
meio fundamental para atingir a lideranca em todos os seus mercados.

Lojas

Lojas convencionais

As lojas convencionais da companhia estao localizadas em pontos estratégicos
e possuem mostruario fisico e estoque préprio. Na divulgacdo de resultados do
4° trimestre de 2020, a empresa informou que possui 942 lojas convencionais e
154 quiosques, que representaram 31,8% das vendas em 2020.

Lojas virtuais

As lojas virtuais foram criadas em 1992, uma resposta inovadora a
necessidade de expansédo. Tratam-se de unidades menores, que ndo possuem
mostruario ou estoque fisico exceto por aparelhos celulares. Os produtos séo
vendidos através de recursos multimidia.

Em um periodo em que néo se trabalhava o conceito de comércio eletrénico no
Brasil, 0 Magalu foi pioneiro em adotar esse modelo de vendas.

Até no 4° trimestre de 2020, a empresa possuia 205 lojas virtuais, responsaveis
por 2,6% das vendas em 2020.

E-commerce
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O e-commerce do Magazine Luiza é um dos que mais cresce no Brasil. Ele
esta totalmente integrado ao Magalu, o que possibilita uma racionalizacédo dos
custos com logistica, sistemas e marketing.

O canal conta também com o Marketplace, onde terceiros podem vender
produtos de outras categorias.

O e-commerce tradicional foi responsavel por 47,8% das vendas em 2020,
enquanto o Marketplace por 17,8%.

Tese de Investimento

Temos como principal ponto da nossa tese de investimento o fato de que a
companhia sera capaz de crescer suas vendas acima da média do mercado
pelos préximos anos, entregando uma lucratividade acima da média.

O crescimento de vendas da companhia foi superior aos seus dois principais
concorrentes — Via Varejo (VVAR3) e B2W (BTOW3) — em todos 0s trimestres
nos ultimos dois anos, conforme ilustrado no grafico abaixo:
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Fonte: RI MGLU3, VVAR3 e BTOW3 | Luiza | Elaboracédo Levante Ideias de
Investimentos

GMV (Gross Merchandise Volume) € uma métrica usada no varejo on-line, que
mede a quantidade de transacdes, em reais, que aconteceram num
determinado periodo.

O grafico abaixo mostra a margem liquida do Magazine Luiza e seus
concorrentes nos ultimos dois anos:
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Margem liquida
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Fonte: RI MGLU3, VVAR3 e BTOW3 | Luiza | Elaboracéo Levante Ideias de
Investimentos

A margem liquida € a porcentagem do lucro liquido que a empresa obteve em
relagéo a receita total.

A margem liquida do Magazine Luiza apresentou uma trajetdria decrescente
nos ultimos dois anos, porém, esse resultado esta alinhado com a estratégia da
companhia de melhorar o nivel de servico, com investimentos em logistica e
atendimento que acabam por aumentar suas despesas no curto prazo. A
empresa prioriza lucro no longo prazo em detrimento do curto. Apesar disso, a
companhia nunca abriu méao de lucrar para financiar o seu crescimento.

A empresa tem como principais fontes de crescimento:

1. Crescimento do mercado on-line, com o0 aumento da penetracdo no varejo
brasileiro. Ademais, é importante ressaltar que uma tendéncia foi acentuada
com o panorama da pandemia, porém a tendéncia antiga deve se manter ainda
por anos no pais;

2. Expanséo do ecossistema: A empresa esta entrando em pagamentos,
crédito e em categorias de maior frequéncia como supermercado e vestuario e
deve continuar de maneira consistente, agregando produtos e servicos em sua
plataforma;

3. Expanséo de lojas fisicas;

4. Novas frentes de negocios desenvolvidas de maneira proprietaria, dentro do
LuizaLabs (Laboratorio de Tecnologia e Inovacéo) e via fusdes e aquisi¢coes
(M&A).

Espera-se que se a sua margem se mantiver estavel, entdo o lucro crescera na
mesma medida.
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Como eu disse no Relatorio #4, em 2020, o Magalu avangou 46,7%,
impulsionado pelo e-commerce. Para os proximos 10 anos, aplicando os 15%
ao ano de crescimento para suas lojas fisicas e os 50% ao ano de crescimento
para o e-commerce, estimo que a empresa cresca suas receitas a uma taxa de
40% ao ano, em linha com o avanco de 2020 e proximo a meédia recorrente
desde 2016.

Sao esses as principais razdes as quais 0 Magazine Luiza estd entre minhas
recomendacdes.

Bom, pessoal, caso haja qualquer novidade ou mudanca nas nossas Carteiras,
eu avisarei a vocés rapidamente.

N&o sei se vocé, investidor, tem acompanhado, mas todos os dias preparo dois
boletins. No primeiro, chamado Por Dentro da Bolsa, faco uma analise do
mercado local e do cenario internacional e comento o que podemos esperar
para o dia.

Ja no segundo, Investigando o Mercado, faco uma andlise das acfes que
trouxeram novidades, expondo quais sao tais novidades e como elas podem
impactar as agoes.

Todos os dias, antes da abertura do mercado, para vocé comecar o dia bem-
informado.

Até a préximal

Felipe Bevilacqua.

LVNT



LVNT

DISCLAIMER

Este material foi elaborado exclusivamente pela Levante Ideias de Investimos e pelo analista Felipe
Bevilacqua (sem qualquer participa¢édo do Grupo UOL) e tem como objetivo fornecer informagdes que
possam auxiliar o investidor a tomar deciséo de investimento, ndo constituindo qualquer tipo de oferta de
valor mobiliario ou promessa de retorno financeiro e/ou isencéo de risco. Os valores mobiliarios,
discutidos neste material, podem nao ser adequados para todos os perfis de investidores que, antes de
qualquer deciséo, deverdo realizar o processo de suitability para a identificagdo dos produtos adequados
ao seu perfil de risco. Os investidores que desejem adquirir ou negociar os valores mobiliarios cobertos
por este material devem obter informacgdes pertinentes para formar a sua propria deciséo de investimento.
A rentabilidade de produtos financeiros pode apresentar variages e seu preco pode aumentar ou
diminuir, podendo resultar em significativas perdas patrimoniais. Os desempenhos anteriores nao sao
indicativos de resultados futuros.
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